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Cabify ofrece
coches de lujo con
chofer en viajes
por la ciudad

La empresa presume de cumplir con
la normativa en licencias de transporte

S. Tobar / L. Marin MADRID.

Moverse por la ciudad sin necesi-
dad de pedir un taxiy en dos clics
es posible gracias a Cabify. La star-
tup creada en 2011 lanz¢ el pasado
aflo su propuesta mas econdmica,
Cabify Lite, con la que ofrece un ser-
vicio de coche con conductor, a pre-
cios reducidos y con las ventajas de
lallamada economia colaborativa.

Un afio después de iniciar este
servicio en las ciudades de Madrid
y Valencia —en esta tltima bajo re-
serva previa—, laempresa ya ha com-
probado el éxito del mismo. El 85
por ciento de los ingresos de Cabify
en Espafia proceden de esta moda-
lidad, aunque el director general de
la compaiiia en Espafia, Juan Igna-
cio Garcia-Braschi, no entraen de-
talles acerca de la facturacién total.

La rentabilidad del negocio esta
en cada desplazamiento realizado,
es decir, “del precio que paga el clien-
te, Cabify se queda con un porcen-
tajey el resto es para el conductor”,
explica Garcia-B, quien estima que
esa comision es de aproximadamen-
te el 20 por ciento. Aunque también
depende de la facturacion de cada
coche. Por ejemplo, hay vehiculos
que pueden llegar a ingresar entre
7.000 y 8.000 euros al mes con dos
conductores, mientras que otros
con un chéfer alcanzan los 3.000
euros mensuales.

De momento, este servicio cuen-
ta con 300 Mercedes clase Berlina
de color oscuro que dan servicio a
los usuarios, aunque la compaifiia
espera incrementar la flota un 56
por ciento alo largo de este afio. El

precio medio de Cabify Lite se si-
t1a en 15 euros, siendo el coste mi-
nimo de seis euros de lunes a vier-
nesy de 10 euros en fin de semana,
sin que se apliquen suplementos de
ningun tipo.

Ademas, la empresa espariola que
ofrece servicios de coche con con-
ductor firmé un acuerdo con Cam-
pus Madrid para emprendedores
de Google, con el fin de recompen-
sar con descuentos a aquellos usua-
rios que viajan ay desde este edifi-
cio a partir de septiembre.

Lo que le diferencia de Uber

Aunque pueda parecer que Cabify
y Uber —empresa suspendida en Es-
pafia- tengan el mismo funciona-
miento, en la practica no es asi. Es-
ta plataforma se contrata a través
de una aplicacién que geolocaliza
al cliente y le manda un vehiculo en
aproximadamente unos 10 minu-
tos. Por otro lado, sus conductores
uniformados tienen licencia de Vehi-
culos de Transporte con Conduc-
tor (VTC), mientras que el usuario

Aplicacion movil ‘Cabify Lite'. et

puede escoger entre distintos tipos
de vehiculos: berlinas ejecutivas, de
lujo o monovolumen exclusivo. El
pago se realiza de forma automati-
ca en la tarjeta o cuenta PayPal.
No obstante, son los servicios cor-

Un viaje de Cibeles al Aeropuerto
de Barajas cuesta 22 euros

El nuevo servicio Cabity Lite permite a los usuarios de esta empresa
desplazarse de forma mas econémica en itinerarios con precios ce-
rrados. Asi, un trayecto desde la plaza de Cibeles hasta la Terminal 4
del Aeropuerto Adolfo Suarez Madrid-Barajas cuesta 22 euros, cuan-
do realizarlo en taxi supone un gasto de 30 euros con |a tarifa oficial
fijada para este sector por Ayuntamiento de Madrid. Este viaje, junto
con los despalzamientos internos en la M-30, suponen el 30 por
ciento del trafico total de la compaifiia.

porativos son los que marcan la di-
ferencia de la startup. “Nos diferen-
cia de otras plataformas los trasla-
dos corporativos y de empresa”, in-
dica el responsable en Espafia.

Por otro lado, Cabify cuenta con
mas de 500 conductores que dan
servicio a mas de 100.000 usuarios
en las ocho ciudades en las que es-
ta presente en Espafia: A Coruiia,
Barcelona, Bilbao, Madrid, Mala-
ga, Tenerife, Vitoria y Méalaga.

La compafiia crece a un ritmo del
20 por ciento a través de un ambi-
cioso plan de expansion. Reciente-
mente han aterrizado en las regio-
nes mexicanas de Monterrey y Que-
rétaro. Anteriormente ya tenian pre-
sencia en Santiago (Chile), Lima
(Perty).

Madrid acoge un
evento inspirado
en el cambio
educativo

El acto esta
organizado por la
Fundacion Promete

eE MADRID.

Bajo el titulo La Educacién del
Ser, este sdbado se desarrollara
en el Teatro Circo Price de Ma-
drid un evento cuyo objetivo es
la presentacion de ideas inspira-
doras para el cambio educativo.
El acto estd promovido por la
Fundacion Promete, en colabo-
racién con El Ser Creativo.

El evento comenzard alas 9.30
horas y contar4 con la presencia
del filésofo y escritor José An-
tonio Marina y del Premio Na-
cional de Educacion en Inglate-
rra Richard Gerver, entre otros.

“La Educacion del Ser preten-
de consensuar las bases del cam-
bio desde un nuevo enfoque hu-
manista”, explica el presidente
de la Fundacion Promete, Luis
Cacho.

Un nuevo espacio

El presidente de El Ser Creati-
vo, Joaquin Zulategui, recuerda
que a partir de esta edicion quie-
ren convertir este evento en un
nuevo espacio con significado y
personalidad.

En este sentido, sefiala que “fa-
milias, comunidad educativa y
agentes sociales y de cambio de
toda Espafia estan convocados
al que va a ser el foro para el cam-
bio educativo que todos desea-
mos”.

También se podra escuchar a
expertos en diferentes materias
que reflexionaran sobre los cam-
bios y las necesidades del para-
digma educativo actual. Junto a
ellos, estaran presentes el lider
de Maldita Nerea y patrono de
Fundacion Promete, Jorge Ruiz,
y el Premio Mundial de Magia,
Jorge Luengo, entre otros. La jor-
nada concluira con un show fa-
miliar.

La internacionalizacion de pymes se reduce en un 43%

A la mitad de estas
empresas le preocupa
la escasa demanda

eE MADRID.

A pesar de que la internacionaliza-
cion de las pymes estd a la orden
del dia, la expansién a mercados
extranjeros se ha reducido un 43
por ciento en comparacion con afios

anteriores. De ahi que el informe
de Zurich concluya que las peque-
fias y medianas empresas apuesten
por el mercado interior para ven-
der sus productos. Estos datos se
desprenden de un estudio del Gru-
po Zurich realizado a partir de una
encuesta a mas de 2.000 pymes de
15 paises.

Asimismo, el 25 por ciento de es-
te colectivo asegura no se verian
perjudicados por perder a su pro-
veedor principal, puesto que no de-

penden de uno Ginicamente. S6lo
un 6 por cierto tendria que cerrar
su empresa si se diera este mismo
caso.

Riesgo de delitos informaticos
Aunque algunos indicadores hacen
presagiar mejorias en la economia
espafiola, el 50 por ciento de las
pymes del pais siente preocupacion
por la escasa demanda de sus clien-
tes, seguido de la alta competencia
y caida de precios (45 por ciento).

Por otro lado, el robo de infor-
macion a través de la red también
supone un grave problema para el
30 por ciento de las pequefias y me-
dianas empresas. No obstante, el
25 por ciento de las empresas con-
sidera que su compaiiia es “dema-
siado insignificante” como para ser
objeto de delincuentes informati-
cos. Un 19 por ciento opina que un
ataque que consiga alterar su acti-
vidad es un gran riesgo.

A diferencia de lo que ocurre en

Europa, en Estados Unidos la preo-
cupacion por los delitos informati-
cos es mas elevada, ya que conside-
ran como una de las principales
oportunidades de crecimiento la
venta de sus productos o servicios
a través de canales online.

Por otro lado, un 43 por ciento de
las pymes afirma que la reduccion
de costes y gastos supone una opor-
tunidad para ellas. A ello le sigue la
creacion de nuevos segmentos de
clientes para su negocio.



